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Marketing >

CONSIGO - ONLINE MARKETING AANPAK

#1 #2 OPTIMALISATIE

CAMPAGNE CONTENT

/-g Hoe bereik je? Hoe vertel je? Hoe verbeter je?

#h /57

Wat is je plan? Hoe overtuig je? Hoe betrek je?
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Strategie >

MARKETING GROEIPLAN

Online strategie voor
marketing aanpak
Overzicht in groei kansen
Prioriteiten & budget

Sturing op resultaat
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Campagne >

SEA - GOOGLE ADS CAMPAGNES

DOEL >

e ROl gedreven adverteren

Google
AR
':.. Q_ Zoeken ") .

Modemn meubilair

: e Goede zichtbaarheid

(2 Display ) e Campagnes opties:

Advertentie -

Modern Design & Co = GOOQle Shopplng

- Video / YouTube

(D Shopping

@ Video

it App /g
Hoe bereik je nieuwe klanten? m
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- Display netwerk




Campagne >

SOCIAL - LINKEDIN/FACEBOOK/INSTAGRAM
—_—

Top of mind voor jouw
relevante doelgroep(en)
Personal branding

Leadgeneratie

Gericht je(doelgroep bereiken

¢ oo
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Campagne >

EMAIL & MARKETING AUTOMATION
—_—

> Contacts  Campaigns  Automations  Deals  Lists  Forms  Reports

Q (a jmadison v

Manage Preferences Automation - Checkbox 28 View Contacts Active  ® Inactive

Start this automation when one of these actions takes place

Contact submits form Re-Subscribe Interests Add new start

(@) D0 the contact match the following condlitons? (lease ell us wht types
of pets you'd like to hear about: is Dogs)

+ +
o = o
8, Add tag (Message Type: Dog) gog—ﬁ?wmnmw'memwumdmmmm tell us what types
o 95 pets you'd like to hear about: contains Cats)

i

+ +

O

+act fhatch the following conditions? (Please tell us what types
“to hear about: contalns Rats)

Slimme(email marketing-inzet?

+ +

o .
&Md"‘(mwm

Actions

Q

Sending Optior

Send email

Send a site message

Send SMs.

Notify someone

Conditions and Workflow

Contacts

CRM

© Support

Slimme & gerichte

email campagnes
(sales & service)
Automatische mail flows

Continue optimalisatie
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Campagne >

SEQ - VINDBAARHEID

DOEL >

Totaal aantal Klik... Totaal aantal vert... Gemiddelde CTR

495 13K 38%

e Topposities in Google obv
relevante zoekwoorden

e Goede vindbaarheid
voor jouw doelgroep

e Eenvoudig inzichtin

resultaat
ZOEKOPDRACHTEN PAGINA'S LANDEN APPARATEN ZOEKOPMAAK JATI /g
Wat zijn de belangrijkste
zoekwoordenin Google? . m

consigo



Content >

CONTENT MARKETING
—_—

- CONT ENT l

: MARKETING -

‘ 0 9 .},&A}.‘[’

Wat wil je vertellen?

JRP——

Welke boodschap wil je

overbrengen?
Content strategie
Content creatie & inzet

van social media



Conversie >

WEBSITE OPTIMALISATIE
—_—

DOEL >

e Optimalisatie van je
website obv data
e \erbetering van de

verschillende klantreizen

Verbeter je website E
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Conversie >

DATA - GOOGLE ANALYTICS
—_—

DOEL >

Actieve gebruikers ©) Nieuwe gebruikers @ Gemiddelde engagemen @ ACTIEVE GEBRUIKERS IN DE AFGELOPEN 30 @

48K 49K m17s 2 MINUTEN
33 e Welke doelen zijn

5K ACTIEVE GEBRUIKERS PER MINUUT
4K
ol .I.llllll||||I.||I....||I|| bel iik?
3K TOPL)}NDEN ACTIVEVVE GEBRUIKERS e Gngrll -
i China 6 . .
| 5 e Relevante inzichten obv
K United States 5
Taiwan 3

e : website bezoekers

Realtime tonen =

e Hogere conversie

IAAR KOMEN DE NIEUWE GEBRUIKERS VANDAAN? WAT ZIJN UW BESTE CAMPAGNES?

Nieuwe gebruikers per @ - Sessies~ per @ o Actieve gebruikers~ per Lanc M I d / m 1-
Primaire kanaalgroep voor nieuwe gebruiker(Standaard ...~ Sessiemedium~ . e e r e G S O Z e
SESSIEMEDIUM SESSIES

(none) 39K
organic 17K
Paid Search .
Referral referral 47K
cpc 3,8K
email 2,6K

Zicht opresultaat :
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Gebruikersacquisitie bekijken - Verkeersacquisitie bekijken >



Conversie >

DATA - DASHBOARDING
—_—

DOEL >

'J Google Search Console 11 feb 2025 - 10 mrt 2025 v

Filters Country - Device Category > Last 28 days 14,0K 21 7,0 1,5%
' e Inzichten van gebruikers

:::I e Sturing obv data

s ' I _, e Grip op groei

consigo




Optimalisatie >

CONTINUE OPTIMALISATIE
—_—

(B}

Assigned to me

AZ

Entry: *How to Content Plan

e Inzichtin actiepunten

automate your

Billed Twice for Same
Month

workflow"

Competitor Analysis

e Duidelijke prioriteiten

[ Digta ..

Content Creation J -

Promote Blog Post *8 -
Things to Consider
When Choosing an
Online Mind Map Tool"

Crosta Dosig e Samenwerking dmv

Improve usability and 2

performance

1 centrale project tool

Content Creation -

Text alignment in
preview is wonky

consigo

Dominic Butler: Clean <



Consigo >

ONLINE MARKETING SPECIALISTEN

Ben jij voor jouw bedrijf op zoek naar Wij helpen met:

een slimme en resultaatgerichte _ _
e Online strategie

online marketing aanpak? _
e Resultaatgerichte campagnes

e Al & marketing

Plan een vrijblijvende kennismaking. e \Website & SEO optimalisatie
In het groeigesprek bekijken wij waar de e Social media marketing
kansen liggen voor jouw bedrijf. e Data & dashboarding

Plan je groeigesprek m

www.consigo.nl/groeiplan
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https://www.consigo.nl/groeiplan/
https://www.consigo.nl/groeiplan/
https://www.consigo.nl/groeiplan/
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